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构建我国体育产业新发展格局的                         

现实价值与实践路径

王鑫 1 王家宏 2

（1. 苏州大学体育学院，江苏苏州 215021；2. 苏州大学东吴智库，江苏苏州 215021）

摘要：运用文献资料法、逻辑推理法等，探析构建体育产业新发展格局的战略意涵和现实价值，

并据此提出实践路径。构建体育产业新发展格局的战略意涵：强本固基是基本出发点；全面扩

大开放是战略支撑；把握国内与国外市场的统一性是重要原则。现实价值：为体育产业在危机

中育先机、于变局中开新局指明新方向；为体育产业“补短板、增质效”提供新机遇；为全球

体育经济稳步复苏、共同繁荣注入新动力。实践路径：以扩大内需为战略基点，激发体育消费

市场活力；以解决供需矛盾为主线，增强产业发展韧性；以科技创新为主要抓手，强化产业发

展硬实力；以全面扩大开放为重要支撑，探求体育产业高质量发展最优路径。
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Realistic Value and Practical Path of Constructing the New Development 
Pattern of Sports Industry in China
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Abstract: This paper analyzed the strategic implication and practical value of constructing the 
new development pattern of sports industry by using the methods of literature review and logical 
reasoning, and put forward the practical path accordingly. Strategic implication: Strengthening the 
basic foundation is the starting point, comprehensively expanding opening-up is the strategic support, 
and grasping the unity of domestic and foreign markets is an important principle. Practical value: 
It points out a new direction for the sports industry to develop opportunities in the crisis and open 
a new bureau in the changing situation, it provides a new opportunity for China's sports industry to 
make up for shortcomings and improve quality and effi  ciency, and it has injected new impetus into the 
steady recovery and common prosperity of global sports economy. Practical path: We should expand 
domestic demand as the strategic basis to stimulate the vitality of sports consumption market, resolve 
the contradiction between supply and demand as the main line to strengthen the resilience of industrial 
development, strengthen the hard power of industrial development with scientifi c and technological 
innovation as the main focus, and explore the optimal path for the high-quality development of the 
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《中华人民共和国国民经济和社会发展第十四

个五年规划和 2035 年远景目标纲要》提出：“坚

持扩大内需这个战略基点，加快培育完整内需体

系，把实施扩大内需战略同深化供给侧结构性改

革有机结合起来，以创新驱动、高质量供给引领

和创造新需求，加快构建以国内大循环为主体、

国内国际双循环相互促进的新发展格局”。这是我

国在新发展阶段，贯彻新发展理念、把握“两个

大局”所做出的重大强国战略。体育产业作为未

来国民经济的支柱性产业，积极主动融入新发展

格局不仅是顺应国家社会经济宏观发展战略的必

然选择，同时也是“十四五”以及未来更长时期

体育产业发展的内在逻辑 [1]。因此，遵循国家整

体战略部署，充分利用我国体育产业较为完善的

产业基础和广阔的体育消费市场空间，以人民对

美好体育生活需求为本，以扩大产业内需为基点，

统筹国内国际两个市场，将体育产业供给侧结构

性改革、创新驱动与更高水平的对外开放有机结

合，构建体育产业新发展格局，对于补齐当前我

国体育产业自主创新能力不强、产业链含金量不

足、市场供给品质不高 [2] 等诸多发展“短板”，加

速实现产业供需两端高水平动态平衡，提升产业

发展的安全性和竞争力，具有极为重要的现实意

义。本文在新发展格局的战略背景下，探析构建

体育产业新发展格局的战略意涵、现实价值，并

提出构建体育产业新发展格局的实践路径，以期

为我国体育产业加快对接新发展格局、实现高质

量发展提供一定的理论借鉴。

1 构建体育产业新发展格局的战略意涵

1.1 强本固基是基本出发点

构建体育产业新发展格局的基本出发点与立

足点就是要将扩大内需作为战略基点，依托国内

超大规模的体育市场优势（见图 1、图 2）、庞大

的体育人口基数以及体育消费内需潜力，在新的

历史条件下以自立自强为本，提升我国体育产业

发展的内生动力。其内涵主要集中在以下两点：

一是通过供给侧结构性改革提升产业链、供应链

水平，为消费市场提供优质的体育产品，以此持

续激发国内体育消费市场的潜能，解决我国体育

产业供需结构失衡等突出矛盾 [3]。二是以自主创新

突破体育产业，尤其是体育用品制造企业因材料、

工艺等核心技术的薄弱而长期处于价值链中低端

的困境，维护产业链、供应链的稳定性和安全性，

提升价值链的竞争力，使我国体育产业在各种挑

战和风险环境下能够更可持续、更安全地发展。

sports industry with the important support of comprehensively expanding opening-up.
Keywords: sports economics; sports industry; new development pattern; expanding domestic demand; 
opening to the outside world

1.2 全面扩大开放是战略支撑

改革开放是我国四十年来取得巨大发展成就

的关键之举，而在今后，促进我国经济向高质量

发展的前提是再继续对外开放 [4]。在加入世贸组织

的二十年来，我国体育赛事全球市场影响力不断

提升 [5]、体育用品业国际品牌效应不断增强 [6]，成

图 1 2014—2019 年中国体育产业总规模及增长率
（单位：亿元）

资料来源：国家体育总局网站。

图 2 2015—2018 年中国体育市场消费规模及增长率
（单位：亿元）

资料来源：国家体育总局网站、艾媒咨询。
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为全球体育产业链中不可或缺的重要组成部分。站

在新的历史发展起点，构建以国内市场为主体的

体育产业新发展格局，并不意味着脱离国际市场，

放弃国际分工与合作，而是在中国体育产业提质

增效、行稳致远的同时，实施更大力度、更高质

量、更深层次和更加包容的对外开放。一方面是

主动“走出去”。对外开放是我国体育产业取得巨

大成就，并成为全球体育产业链中不可或缺的重

要组成部分的根本原因。构建体育产业新发展格

局仍然需要将出口作为我国体育产业扩容增效的

重要驱动力，就是要充分利用我国丰厚的体育产

业基础以及以国内循环为主体发展所积聚的比较

优势，积极与世界各国开展体育贸易合作，继续

让“中国制造”走向世界，继续让世界各国人民共

享中国体育产业的发展成果。另一方面是积极“引

进来”。近二十年来我国体育产业以要素优势获取

了体育产业全球化分工的红利，但不可否认，目

前我国体育产业价值链还处于全球中低端，产业

发展不平衡不充分 [7]。强调更深层次的对外开放，

就是要发挥我国超大规模的体育消费市场，以不

断提升的竞争优势打造全球优质体育资源的聚集

地，更宽领域、更加包容地吸引国外资本、人才、

科技成果和品牌体育用品，在有效弥补我国体育

产业发展短板的同时，进一步丰富体育消费市场。

1.3 把握国内与国外市场的统一性是重要原则

构建体育产业新发展格局，就是要以坚实的

国内市场为主导，主动开拓国际市场，实现我国

体育产业与世界各国相关产业领域良性互动、共

同发展。其中，立足国内，强本固基是根本出发

点，同时为更深入地参与国际价值链夯实基础。

而开拓国际体育市场，则是利用国外体育市场中

的各类资源为国内体育产业的高质量发展提供必

要补充，两者是不可分割、相互依存的。

一方面，注重体育产业国内市场发展的基础

性、主体性作用，就是强调要立足国内体育消费

市场，充分挖掘国内市场巨大规模的消费潜力，

通过供给侧结构性改革和科技创新为国内体育市

场提供能够满足人民需求的高品质体育产品，推

动我国体育产业高水平融入国际市场中 [8]，并在再

继续对外开放的过程中更具风险耐受力，在世界

格局的变幻中更具发展主动权 [9]。

另一方面，在升级国内体育产业的动力体系

过程中，客观上也需要国际体育市场的进一步催

化和倒逼 [10]。强调国际市场对我国体育产业发展

的支撑性、补充性作用，就是要强化我国体育产

业在国际体育产业价值链中的参与程度，在产业

的相关领域与全球各个国家和地区建立了广泛深

入的合作，让中国资本和市场为世界体育产业的

发展带来新的契机的同时，也让国外优秀的体育

企业在我国体育市场中落地拓展，将全球体育产

业相关领域的新技术、新理念以及新的管理模式

更加高效地嵌入我国体育产业的发展中来，以此

实现国内、国外两个市场有机联动、相互促进、

互利共赢。

2 构建体育产业新发展格局的现实价值

构建体育产业新发展格局，是顺应国家社会

经济发展战略的应然之举，是破解现阶段体育产

业诸多堵点的实然之策，是“十四五”时期体育

产业可持续发展的必然之道，对于实现体育产业

高质量发展具有极高的现实价值。

2.1 为体育产业在危机中育先机、于变局中开新

局指明新方向

当前，以贸易保护主义为特征的逆全球化倾

向愈演愈烈，尤其是自 2018 年开始，美国为打压

中国的崛起不断地对多种进口原材料和一系列产

品加征关税，间接地对我国体育用品制造业以及运

动器材企业的对外贸易产生了较大影响。此外，从

国际体育市场来看，2020 年席卷全球的新冠肺炎

疫情，使全球体育经济下滑 50%~60%[11]。在此百

年未有之大变局下构建体育产业新发展格局，就

是对风云变幻的国际体育发展环境的准确识别和

科学应变 [12]。新发展格局坚持将我国体育产业发

展的出发点和落脚点放在夯实自身发展的基础之

上，正是我国体育产业把握未来发展主动权的“先

手棋”，这不仅对于破解逆全球化倾向的危局具有

战略性的作用，同时也将有助于我国在复苏乏力的

国际体育产业市场中率先重启发展的步伐，加速消

除对国外体育产业发达国家的依赖性，为提升发

展的自主性、稳定性和安全性指明了前进的方向。

2.2 为体育产业“补短板、增质效”提供新机遇

“十四五”时期是完成 2025 年体育产业总规
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模五万亿目标的决胜阶段，而构建体育产业新发

展格局，则是兼顾我国体育产业发展质量与效率

的切实举措。在这一新的历史发展阶段，随着人

民对美好生活的向往，对体育产业高质量发展提

出了更高的要求。从现实发展来看，虽然近年来

我国体育产业发展的速度不断加快，但发展中仍

凸显出产业结构不合理 [13]、创新驱动不足，产品

自主研发与创新能力不高 [14]、产品供给不足等，

不能更好地满足广大民众对美好体育生活需求 [15]

的现实短板。对此，加快构建体育产业新发展格

局，促使各类体育资源向国内市场汇聚，并通过

科技创新和产业结构升级来提高资源的利用效率，

不仅能够有效弥补市场有效供给不足、产业链含

金量不足、供给品质不高等各类短板，还可以通

过更高水平的对外开放反哺国内产业发展，为我

国体育消费产品的提质增效提供关键支撑。

2.3 为全球体育经济稳步复苏、共同繁荣注入新

动力

中国作为一个负责任大国，长期以积极的姿

态在全球国际事务中发挥重要作用，中国经济增长

已然成为全球经济增长的动力之源、稳定之锚 [16]。

遵循习近平总书记“你中有我、我中有你”“相互

依存、互利共赢”人类命运共同体思想构建体育

产业新发展格局，不仅是新时期体育产业高质量

发展的应然之策，同时也为加速世界体育经济稳

步复苏注入了强大的中国动力。一方面，构建开

放、共赢的体育产业新发展格局，高度契合了习

近平推动构建人类命运共同体的崇高理念，充分

映射出持续开放、欢迎世界各国共享中国更加安

全稳定的体育市场环境的大国态度。另一方面，

随着世界生活秩序趋向稳定，体育产业的产业链、

供应链也正在加速重联，中国体育市场的对外出

口与投资需求也将逐渐恢复。而随着中国体育产

业新发展格局的加速形成，国内与国外两种资源

加速汇聚、两个市场彼此联通，此时巨大的国内

体育消费潜力必定会成为拉动世界体育经济复苏、

实现世界体育经济共同繁荣最重要的引擎。

3 构建体育产业新发展格局的实践路径

构建体育产业新发展格局的目标是进一步推

进体育产业高质量发展，而形成新发展格局的前

提在于精准有效定位新发展格局的实践路径，基

于当前的发展现实提出如下思路。

3.1 以扩大内需为战略基点，激发体育消费市场

活力

2020 年 4 月 17 日，习近平总书记在主持中

共中央政治局会议中强调，要坚定实施扩大内需

战略，要释放消费潜力。以扩大内需为战略基点

激发体育消费市场活力，对于加快构建体育产业

新发展格局具有巨大的推动作用。其一，体育产

业的高质量发展在很大程度上取决于体育消费市

场规模。体育消费市场的扩容，不仅能够提高体

育相关企业的生产和经营效益，吸引越来越多的

生产企业进入市场，而且随着企业的逐步增加又

会加剧企业间的相互竞争，由此可以刺激竞争主

体不断加大投资力度进行技术创新，为提升体育

产业的供给质量和效率提供基础。其二，体育消

费水平的提升也是居民生活质量提升的重要标志。

高水平的体育消费可以引致更高质量的需求，而

高质量的需求又会进一步刺激和推动体育生产企

业加快技术革新和产业升级，由此，实现供需两

端的良性循环 [17]。坚持扩大内需是构建体育产业

新发展格局的战略基点，在实践路径的选择上应

着重从以下两方面进行定位。

一方面，深化“放管服”改革，营造良好的

国内消费环境。其一，深化简政放权的同时，更

要精准施策。简政放权能够降低社会资本主体进

入体育产业市场的壁垒，进一步激发体育产业市

场的活力，但自新冠肺炎疫情暴发以来，各类体

育市场主体的投资与生产变得更加谨慎。对此，

在当前我国疫情防控形势较为平稳的环境下，体

育相关行政部门应在税收等方面出台更加精准的

扶持政策，对体育相关企业予以鼓励和帮扶，并

通过政府购买、降税以及奖励等不同形式增加市

场主体的信心。其二，尽快建立健全体育产业法

制化监管机制，加强体育消费市场监管力度。对

体育消费市场中受到社会高度关注、反映强烈的

“假冒伪劣产品”等行为予以重拳打击；对赛事市

场主体的失信行为，以及赛事中的虚假信息、侵

权等影响市场经营环境的行为进行严厉惩处，以

此为体育消费者提供更加安全的消费环境，增强

居民的消费信心。
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另一方面，升级体育消费体系，拓展新型消

费领域。传统的体育赛事、体育用品销售、健身

休闲等活动已经开始在数字经济的浪潮中不断寻

求新的发展方式，而蔓延全球的疫情使数字营销

的价值更加凸显。疫情期间居家健身器材、线上

马拉松、电子竞技的迅猛发展也充分显示出互联

网和数字媒体平台对体育产业创新发展的力量。

因此，应利用新冠肺炎疫情危机中迅速扩大的网

络体育消费热潮，充分利用数字经济技术，加快

“互联网 + 体育消费”平台建设，并在建设过程中

重点细化信息平台的分类，发挥大数据技术对资

源的信息整合功能，建立包括不同年龄、不同性

别消费群体的体育消费需求信息数据库，通过体

育消费大数据平台促使体育产品在设计、生产环

节与市场需求更加契合，有针对性地满足广大体

育消费者的消费习惯及偏好，以此激发居民消费

热情 [18]、拓展消费渠道与空间，为扩大内需奠定

扎实的基础。

3.2 以解决供需矛盾为主线，增强产业发展韧性

构建新发展格局的根本出发点，就是要“提

升供给体系对国内需求的适配性，形成需求牵引

供给、供给创造需求的更高水平动态平衡”[19]。

而这正与供给侧改革“把完善供给结构作为主要

方向，实现由低水平供给平衡向高水平供给平衡

活跃”[20] 不谋而合。当前，供给水平不足、需求

结构不合理是我国体育产业存在的主要矛盾 [21]，

供给侧改革的主要目的就是以补齐当前我国供给

水平不足短板的方式来平衡供需矛盾，而需求侧

改革则对于扭转供给结构的偏离能够起到更大的

作用。因此，构建我国体育产业新发展格局，应

从供给侧和需求侧两端共同发力。

供给侧改革方面。当前，随着人民生活水平

的不断提升，消费需求也面临转型升级，但由于

供给的质量和效率滞后于消费需求的变化，导致

我国国内体育需求潜力严重受限。因此，改革中

应注重以下三个环节。第一，调整供给结构，减

少无效供给。供给侧结构性改革的目的与意义就

在于能够随着社会的发展不断调整供给的目标，

而当前激发国内消费潜力的基础环节就在于精简

低端供给以减少资源浪费，同时以人民需求为基

点增加中高端体育产品供给，以此来满足升级后

供给的效率。例如，近年来人民群众对于健身休

闲、体育旅游等产业的需求不断增长，冲浪、潜

水、攀岩、露营等体育产业市场迎来爆发 [22]，而

这些新兴产业的潜在市场正为我国体育产业的资

源配置、供给结构调整带来明确的优化导向。第

二，发挥基础优势，升级传统供给。体育用品加

工制造业作为我国体育产业的传统优势产业在近

年来得到了飞速的发展，但与此同时，无论是从

产品质量、性能，还是产品的外观设计上，我国

还有很多体育产品相较国外同类商品仍存在一定

差距。因此，应在精简低端产品供给的同时，以

中高端产品供给为主要目标，加大在人才、生产

技术等方面的投入，同时将生产资源更多地汇集

到户外休闲、电子竞技等市场需求旺盛且附加值

更高的产业领域。第三，挖掘新需求，提供超越

式供给。根据已有体育市场需求提供消费产品的

模式已无法完全满足持续激发消费潜力的目的，

而着眼于社会发展中正在萌发且不断壮大的新现

象、新趋势，向市场提供能够激发新需求的产品，

才能够在根本上提升供给的水平和效率。例如，

“宠物跑步机”的出现很大程度上解决了主人在没

时间外出或雨雪天气无法外出遛狗等现实问题，

而这种主动创造需求的模式已经在因疫情居家防

疫期间得到了充分印证。

需求侧改革方面。2020 年 12 月召开的中央经

济工作会议上提出，要注重需求侧管理，推动供

给和需求更高水平动态平衡，更好地畅通国民经

济循环 [23]。为此，在需求侧改革中应注重以下两

个环节。第一，放宽市场资源需求限制。在我国

体育事业向市场化过渡的改革中，尽管激发市场

活力始终是改革的核心议题，但针对行政力量对

体育资源要素过度干预这一关键问题仍未找到最

为科学契合的方式，尤其是在目前体育产业发展

缺乏成熟资本运营经验的现实环境中，改革速度

明显缓慢。对此，只有科学地放宽市场对需求的

各种政策控制，加快体育资源交易平台建设，通

过对资源的释放创造市场供给的增量，为国内体

育市场提供新动能。例如，将上海推动建立的长

三角体育资源交易平台的经验进行推广，从信息

集散到资源整合、项目孵化、产融结合和产品流

转，全方位为各类体育资源交易提供专业规范的
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服务 [24]。第二，关注不同领域的体育需求。在体

育消费市场中，体育休闲活动、新兴运动项目、

运动康复等不同类型的需求规模迅速扩大，同时，

乡村的体育需求也越发明显，虽然当前国内已经

开始关注这一趋势，但对这些领域的需求总体关

注度仍处于较低水平。为此，其一，应加大生产

资源向新兴的高品质、精神性体育需求配置，以

健康与休闲为重点增加供给，以此逐步形成可持

续的体育消费模式。其二，应增强乡村体育需求

关注度，要不断发现和探索乡村体育新需求，继

续缩小城乡体育需求供给差异，形成城乡一体化

激发体育消费潜力的新方式。

3.3 以科技创新为主要抓手，强化产业发展硬实力

长期以来，由于我国政府对体育产业在科技

创新方面的政策和资金扶持力度有限，市场调节

机制缺失，叠加西方发达国家对我国设置的技术

壁垒，我国很多的体育用品制造企业以劳动密集

型、贴牌组装加工为主要生产模式，企业创新水

平不高，产品自主科技含量低下，始终处于全球

产业链低端，并陷入自我创新缺失的境地。如何

打通这些“痛点”，习近平主席强调“核心技术靠

化缘是要不来的”。因此，只有加快自主创新，提

升体育用品、体育服务等行业的国际品牌建设能

力，才是今后我国体育产业高质量发展必须要走

和不得不走的道路。以科技创新为主要抓手，强

化产业发展的硬实力自然也就成为当前构建体育

产业新发展格局的不二法门。

在国家层面，要完善基础性技术供给体系，

为企业的技术开发提供制度支持。要充分发挥我

国举国体制的优势，制定出台推动体育企业自主

创新的政策，完善减税降费、专项扶持等政策制

度，进一步释放政策红利，吸引更多的高科技、

高技术公司投资体育用品制造企业；要以科技创

新为突破口，优化体育科技布局，率先在长三角

等我国体育产业发展基础水平较高的地区培育和

发展区域体育科技孵化平台，充分发挥已有国家

体育产业示范基地的科技聚集效应，不断提升体

育制造业自主原创力、产业核心竞争力和产业价

值链。

在市场层面，要创新体育供给市场协调互补

机制，通过科技贡献奖励等不同形式，鼓励体育

用品制造、体育服务等不同类型企业经营主体进

行错位创新，并鼓励不同行业领域的创新主体进

行创新成果互惠融合，以此来提高资源的利用效

率，避免重复开发造成的资源浪费。

在企业层面，要充分利用国家的创新支持政

策，在充分学习借鉴各产业领域的科技创新经验

和成果的同时，加大在企业生产管理、技术监理、

产品质量标准，以及产品的设计、研发等各个环

节的科研投入力度，不断提高产业链“含金量”，

抢夺企业发展先机，促使各类体育产品由“中国

制造”向“中国智造”转变。另外，要依托互联

网、大数据等信息技术打破物理空间对体育产业

发展的限制，构建各类立体式、交互式网络平台，

加速体育资源要素流通，形成更为广泛的体育企

业互通互联的协作局面，提升全行业资源利用效

率。同时，要抓住数字化、智能化发展机遇，将

我国 5G 技术优势所带来的人工智能应用到体育用

品、赛事服务、健身休闲等不同产业领域，推动

产业链再造和价值链提升，最终形成市场经济条

件下具备探索关键核心技术和将关键技术转化为

生产力的新型体育举国体制，为体育产业高质量

发展奠定坚实的基础。

3.4 以全面扩大开放为重要支撑，探求体育产业

高质量发展最优路径

在愈演愈烈的体育产业全球化竞争中，吸引

全球高质量体育资源是新时期体育产业实现向高

质量迈进的战略选择，而支撑这一战略的重要途

径就是实施更深层次的对外开放。在构建体育产

业新发展格局过程中，对标国际体育产业贸易规

则，加快形成与国际体育产业连接相通的体制机

制是未来推动我国体育产业高质量发展的重要任

务。对此应重点从以下两个方面逐步推进。

一方面，完善体育产品及相关技术的进出口

规则。第一，制定和实施更加优惠的关税。根据

我国体育产业发展的现实需求降低外资进入门槛，

对于高新科技类体育产品及相关技术可考虑采取

最低关税限额，为补齐我国体育产业科技创新短

板降低发展成本。同时，应放宽国际体育市场中

体育金融、体育服务管理等类型企业的准入限制，

并在政策上给予该类企业进入国内体育产业市场

一定的过渡期。第二，完善体育产品出口的制度



71

条例。加快调整我国体育产品的出口条例，对于

已经发展较为成熟且具备一定国际市场竞争力的

企业，特别是安踏、李宁等一批以体育服装制造

为主的企业可考虑降低或取消出口税，而对于在

产业融合发展过程中涉及 5G 等新技术的体育产品

则可以根据现实环境给予一定的优惠政策。

另一方面，加强对我国体育产业参与国际市

场的安全保障。第一，加快完善体育经济活动的

监管体系。逐步建立和实施对进入我国体育产业

市场中相关企业的常态化监督机制，特别是对金

融、数据平台等涉及跨境合作并提供服务的相关

企业建立更加明确细致的监管条例，同时要进一

步完善对于进入我国境内的国外体育企业的便利

服务机制，以此来营造友好的营商合作环境。第

二，探索体育市场公平竞争的审查机制。在未来

实践中不断梳理并完善当前我国相关市场竞争的

相关法规文件，协调和处理好我国与国外体育企

业在市场竞争合作中的原则关系，让国外体育企

业产品与国内体育企业享有同等的优惠政策的同

时，也应加快完善体育营商负面清单，对于存在

恶性竞争、非法经营等行为予以严厉惩处，保护

我国体育产业公平、公开的发展环境。
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家团队成员主要包括领导小组成员、各项目负责

人及运动员代表，其主要任务是分析《方案》《标

准》在执行中出现的问题，并提出具有可行性的

解决方案。第三，完善制度。根据专家团队提出

的意见完善国家民传示范区制度，明确企事业单

位、项目负责人、民族传统体育运动员等的职责、

奖惩手段、机制建设、评估标准等。如制度里不

能出现“相关部门”这样含糊的字眼，而是要写

清楚某部门或个人负责某事情。第四，成立监督

部门。明确监督部门的工作职责，监督部门定期

或不定期对项目建设进行检查与评估，在检查中

出现的问题及时反馈给相关单位或个人，并监督

及纠正对于情节严重的问题报告领导小组。
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